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	 Bien que l’intrigue de La Duce Vita soit concentrée dans un village italien, les thèmes qu’elle soulève ont une 
résonance européenne toute particulière aujourd’hui. C’est pourquoi nous avons pensé ce projet dans l’optique 
d’une diffusion européenne la plus large possible.

Nous avons multiplié les contacts auprès des grandes rédactions européennes, qui dans leur ensemble sont conquis 
aussi bien par le sujet et son traitement que sa forme. Chacun doit confirmer son engagement en fonction de ses 
possibilités financières dans les prochains jours ou semaines.

Il est important de noter que, compte tenu de l’importance du sujet traité pour les italiens, les médias italiens ne se 
positionneront pas tant qu’ils n’auront pas vu une version plus avancée du projet (rushs + version beta du site).
Nous avons très bon espoir...

	 LES DIFFUSEURS INTÉRESSÉS :

En Italie :

	 •	 Il Fatto Quotidiano : Accord de principe (mail d’intérêt joint).
Il fatto Quotidiano est l’équivalant de Mediapart en Italie et le média que nous jugeons le plus à même de relayer 
notre propos.
	 •	 La Repubblica : en attente du visionnage des premières séquences, proposition à l’étude
	 •	 La Stampa : en attente du visionnage des premières séquences, proposition à l’étude

Ailleurs en Europe :

	 •	 Der Spiegel (Allemagne) : A l’étude
	 •	 Le Temps (Suisse) : A l’étude
	 •	 Le Soir (Belgique) : A l’étude

RESUME DES DEMARCHES 



En France, un nouveau diffuseur a également confirmé son engagement : www.politis.fr

Le deal porte sur une diffusion de l’oeuvre sur le leur site en contre-partie d’une cession de droit en numéraire (2.000 
euros H.T). Nous étudions également la création d’un dossier éditorial exhaustif pour leur édition web et papier
Lettre d’engagement jointe

Nous discutons également avec l’Express.fr (Eric Mettout). Ce média est également intéressé par la diffusion du web-
documentaire (Lemonde nous a donner leur accord pour avancer avec l’Express)

	 PLAN MEDIA :

En envisageant la diffusion de notre projet (et notre problématique) de manière européenne nous avons, bien évide-
ment, contacté le programme Média dans le cadre du Soutien au développement d’oeuvres intéractives.

Il nous a été confirmé l’éligibilité de notre projet de part sa forme interactive, sa stratégie de diffusion européenne et 
le soutien du Conseil de L’Europe dont il bénéficie (cf déclinaisons). La date de dépôt du dossier est le 13 Avril 2012. 
Les résultats de cette commission ne seront connus que plusieurs mois après le dépôt du dossier c’est pourquoi nous 
avons décidé de ne pas l’intégrer au plan de financement. 

	 FONDATIONS :

Lors de nous recherches de financements complémentaires nous avons étudié toutes les fondations susceptibles de 
nous accompagner sur ce projet. Les fondations n’ayant que peu de commissions par année il n’a pas été possible 
de le déposer auprès de toutes celles ciblées.

Toutefois nous avons soumis notre candidature à la fondation CARAC. Cette fondation aide les projets innovants 



ayant pour mission la « transmission de l’histoire pour éveiller l’esprit civique » et plus particulièrement la « décou-
verte et la connaissance des lieux de mémoires ».

Demande de soutien de 6000 euros.

	 DÉCLINAISON :

Enfin, nous travaillons également sur un projet d’installation interactive financée et accueillie par le Conseil de l’Europe 
qui se tiendra en Octobre à Strasbourg.

Le lieu et la date sont symboliques. Strasbourg, car le Conseil siège à quelques mètres du Parlement Européen. Oc-
tobre 2012, car ce sera l’anniversaire des 90 ans de la Marche sur Rome...

Nous travaillons étroitement avec le conseil la prise en charge des tirages photo et du matériel audio, vidéo et multi-
média de l’installation par leurs partenaires techniques.
Lettre d’intérêt jointe.



Les planches que vous trouverez par la suite sont encore au stade d’ébauches, et ne sont en 
aucun cas définitives.

Ergonomie, gamme de couleurs, illustrations, colorisation, transitions, tout cés éléments sont en 
constante évolution au fur et à mesure de notre reflexion afin de s’harmoniser et d’être cohérent 

avec le ton et le propos du sujet. 

AVANCEES GRAPHIQUES



PRE HOME
Visualisation de l’Iframe : seléction de la langue et entrée dans le webdocumentaire



LOADING ET MAIN TITLE



HOME
Home du webdocumenatire, tout les contenus sont accessibles à partir de cette page.



HOME
Navigation via un menu retractable



HOME
Navigation via l’illustration : Zones de clique (roll over) dans l’illustration



TITLE ACTE 1
Après séléction Acte 1



ACTE 1
Page Acte 1 : les zones de clique sont colorisées, certains éléments sont animés (la procession, le chasseur, les oiseaux etc..)



ACTE 1
Le menu reste toujours accessible + est prévue une navigation inter-acte au sein de l’illustration



Les contenus sont accessibles via l’illustration
Au roll over sur chaque partie collorisée.

Lancement de la vidéo

ACTE 1



ACTE 1
Lancement d’une vidéo



FILM
Interactivité au sein des films : notification d’un compléméments historique



FILM
Interactivité au sein des films : détail du compléméments historique



FILM
Interactivité au sein des films : séquence additionelle, intervention d’un expert.



Navigation entre les actes sans revenir à la home.
Au roll over effet de paralaxe sur l’illustration + description

NAVIGATION INTER-ACTE



Entre les actes, séquences d’interlude, skipable.

INTERLUDE

1 2

3 4



Planche de Test

TITRAGE ET LOGOS



PLAN DE FINANCEMENT

PLAN DE FINANCEMENT  

Producteur délégué
DARJEELING 8,70% 11 693

Coproducteurs / Diffuseurs
LEMONDE.FR numéraire 2,23% 3 000

industrie 8,93% 12 000
POLITIS.FR numéraire 1,49% 2 000

FRANCEINTER.FR Podcast 8,93% 12 000

L'EXPRESS.FR (en cours) numéraire 2,23% 3 000

IL FATTO QUOTIDIANO (en cours) numéraire 2,23% 3 000

AUTRES (DIFFUSEURS EUROPÉENS/FONDATIONS) en cours numéraire 4,46% 6 000

Subventions
CNC production nouveaux médias 50,00% 67 193

Partenariat
FRANCEINTER.FR Diffusion 2,23% 3 000
Centre culturel Italien Traductions 5,95% 8 000
Institut culturel italien Acoompagnement promotionnel 2,60% 3 500

TOTAL FINANCEMENT 100,00% 134 386
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 MONTANT 
EN EUROS ACQUIS EN COURS 

APPORT DE L’ENTREPRISE  11 693   

Numéraire 8 693 8 693  

Industrie 3 000 3 000  

CO-PRODUCTEUR  
Lemonde.fr / FranceInter.fr 30 000 30 000  

DIFFUSEUR(S) / EDITEUR DE SERVICE 
Politis.fr 2 000 2 000  

AUTRE DIFFUSEUR EUROPÉEN 
Il fatto quotidiano, L’express 6 000  6 000 

AIDE DE L’ETAT 
 
(précisez) 

   

PARTENAIRES 
Centre culturel Italien, Institut culturel 
italien 

11 500 
 

11 500 
  

AUTRE DIFFUSEUR 
EUROPÉEN/FONDATION 
Le Soir, Le Temps, La Stampa, La 
Republica, Der Spiegel, Fondation CARAC 

6 000  6 000 

MONTANT DEMANDE 67 193  67 193 

TOTAL 134 386 55 193 79 193 
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Objet : utilisation du webdoc «  La DUCE VITA » par le Conseil de l’Europe 
 
 
Chers Marc et Noam, 
 
 
 
 
Suite à notre entretien, j’ai le plaisir de vous informer que je présenterai le trailer de votre webdoc 
« la DUCE VITA » le lundi 27 février à Strasbourg, à mes collègues de la Direction de la 
Communication et de la Direction générale des Programmes afin d’étudier avec eux les 
différentes possibilités de l’utiliser dans le cadre de nos activités. 
 
 
Le sujet de votre webdoc touche à la fois à rebours au devoir de mémoire et à l’histoire du XXe 
siècle telle qu’enseignée dans notre programme éponyme. Au-delà de sa vertu éducative il me 
paraît évident qu’il pourrait également servir à sensibiliser un plus large public à la montée des 
nationalismes et de toutes les formes de destruction du « Vivre ensemble » en Europe. 
 
L’utilisation du webdoc, parmi d’autres supports sous forme d’une exposition interactive destinée 
au grand public dans le cadre des manifestations dans lesquelles nous le rencontrons, est l’une 
des pistes que je proposerai à mes collègues. 
 
Je ne manquerai pas de vous tenir informé de l’accueil réservé à cette présentation et des suites 
à y donner.  
 
         Bien à vous. 
 
        
         Philippe POTENTINI 




